
主管部门 南京市雨花台烈士陵园管理局

项目级次 市本级

完成时间 长期

项目负责人/

联系电话

全年（程）

预算数

119.65

半年（程）

计划执行数

全年（程）

预算数

50 119.65

一级指标 二级指标
半年（程）

指标值

全年（程）

指标值

充分 充分

规范 规范

明确 明确

合理 合理

科学 科学

合理 合理

＝41.78% ＝100%

序时进度 100%

合规 合规

有效 有效

健全 健全

过程

资金管理

预算执行率

资金到位率

资金使用合规性

组织实施
制度执行有效性

管理制度健全性

决策

项目立项
立项依据充分性

立项程序规范性

绩效目标
绩效指标明确性

绩效目标合理性

资金投入
预算编制科学性

资金分配合理性

中长期目标
1.弘扬雨花英烈事迹与精神，更好地鼓励党员干部群众坚定信仰、在新时代的征程上接续奋斗。

2.传承红色基因，赓续共产党人精神血脉，让雨花英烈事迹与精神在新时代闪烁熠熠光辉。

年度目标

我们将深入梳理近年来雨花台红色文化发展成果，挖掘特色亮点，深入自主策划，创新表达方式，通

过媒体报道、新媒体产品等方式全方位展示雨花台红色文化发展成就，赓续红色血脉，弘扬雨花英烈

事迹与精神。

三级指标

实施可行性

1.落实好《南京市红色文化资源保护利用条例》《南京市雨花台烈士陵园保护条例》以及《构建效果

导向的宣传引导体系三年行动计划（2025—2027年）》等文件精神的重要举措。

2.选派专人负责项目运营，集体参与项目讨论、策划，充分保障项目平稳推进，项目成员对雨花台红

色文化有深入研究，拥有独立运营项目经验。

3.依托中央、省市主流媒体为雨花台打造宣传精品，进一步讲好雨花英烈故事，全方位、立体式展现

雨花台红色文化形象，努力提升“中国雨花台”这一红色品牌影响力、传播力和感染力，助推雨花台

打造全国知名的红色文化基地。

项目实施内容

1.围绕建党105周年，长征胜利90周年等重要时间节点，以曾是地方党组织创始人的雨花英烈事迹为

主线，策划实施相关主题活动，并在中央级平台宣传推广。

2.拟联合国家级媒体人民日报选取全年重要节点做好选题策划，推出专版、视频等融媒报道。

3.以媒体角度配合管理局做好日常保障，在专题策划、内容策划、活动组织等方面配合宣传。

4.拟围绕清明、七一、烈士纪念日等主题节点开展策划，运用AI技术设计制作短视频产品；联合专业

力量策划制作若干主题宣传产品，争取高平台发布；保障网站、新媒体平台各类会员权益等。

5.依托“龙平平工作室”，选取不同革命时期、不同斗争领域，兼具时代代表性、故事感染力与精神

引领力的雨花英烈人物，深度融合AI技术创作拍摄微短剧，清明期间播出。

项目资金

（万元）

收入

资金总额

支出

媒体宣传策划及推广项目

开始时间 2022年

实施单位 南京市雨花台烈士陵园管理局

立项必要性
深入挖掘雨花英烈事迹与精神内涵，加大红色创新宣传产品开发力度，全面、系统强化雨花英烈事迹

与精神传播，不断提升雨花台影响力和知名度，努力推动雨花台红色文化高质量发展。

南京市市级项目预算绩效目标表

2026年度

项目名称 媒体宣传策划及推广项目

项目类型 常年安排项目



≥2条 ≥6条

≥2条 ≥6条

≥10期 ≥25期

≥300篇 ≥500篇

质量指标 不涉及 100%

时效指标 不涉及 100%

成本指标 ≥0% ≥0%

经济效益

社会效益 完成 完成

生态效益

可持续影响

满意度指标 服务对象满意度 ≥90% ≥90%受众满意度

效益指标
保障宣传工作正常开展

产出指标

数量指标

融媒体产品数量

短视频数量

宣传策划服务期数

社会媒体报道数量

项目验收合格率

项目完成及时率

成本节约率


